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IB¥=5All Cozinha Brasil capacita 3 mil pessoas no DF

Geraldo Aratjo
vice-presidente da CDL
Quais os argumentos da CDL
para incentivar o empresa-
riado local a participar da

campanha Liquida-DF?

E realizada uma forga tarefa
no mercado interno. Hoje um
cliente (empresa) compra um
kit por R$ 200, mas participa
de uma campanha que tem
investimentos de R$ 1 milhdo.
Para um pequeno empresario,
isso € um grande negdcio, ja
que o retorno de compras e de
publico é muito grande. Trata-
se de uma cadeia. A partir do
momento em que os lojistas
vendem mais, demandam mais
também da industria.

Os descontos poderdo che-
gar aos 70%, segundo o mote
da campanha. Como se da
essa taxagdo?

Cada setor define sua propria
percentagem de descontos.
Verificamos que os setores mais
fortes, em nivel de produgéo,
emprego e faturamento, como
vestuario, eletroeletrénico, mo-
biliario e utensilios, s&o os que
mais oferecem o desconto ma-
ximo, que é de 70%. No entanto,
qualquer desconto na ordem de
15% j& é bom para o empresario
e para o consumidor.

Esta iniciativa movimenta
o comércio local e, conse-
quentemente, contribui para
o fortalecimento das indus-
trias locais. A CDL objetiva
também a atragdo de novas
industrias?

A CDL tem trabalhado com o
governo, por meio do Pro6-DF,
do Conselho de Gestdo do
Programa de Apoio ao Empre-
endimento Produtivo do DF
(Copep), além do Férum do
Setor Produtivo, para fomentar
e incentivar a vinda de novos
empreendimentos para o DF.
Acreditamos no mercado in-
terno, mas precisamos sempre
fazer dele um campo para
novos investimentos. O setor
vestudrio e o de informagao,
por exemplo, sdo muito fortes,
o que faz com que muitos lojis-
tas de Brasilia ja ndo precisem
mais demandar de fora. Ha, é
claro, aqueles ramos que nao
conseguem sobreviver apenas
do mercado interno e necessi-
tam comprar entre 70 a 80%
de seus produtos fora do DF.
Reverter este cenario € um dos
nossos objetivos.

Empresa do DF lanca Meepix em SP
Terminou ontem, em Sao Paulo, a Campus Party 2010 - o
maior evento de Internet no mundo. A empresa brasiliense
Athalaia Grafica e Editora aproveitou a oportunidade para
lancar a Meepix, nova plataforma para personaliza¢do de

produtos via web. O projeto foi desenvolvido por meio da
Athalaia Digital, com base em tecnologias inovadoras de
impressao digital e aplicagbes web, onde o usuario é quem
decide e cria seu contetdo. Desta forma, o objetivo da
Meepix é permitir que consumidores possam aplicar suas
proprias fotos, criar textos e imprimir os produtos perso-
nalizados pela Internet, com a comodidade de receber o
produto acabado em casa. Confira: www.meepix.com.br

Empresarios industriais
seguem confiantes

Levantamento da FGV revela
que os empresarios industriais
seguem confiantes. O Indice de
Confianga da Industria (ICl) cres-
ceu 0,2% neste més, indoa 113,6
pontos, contra 113,4 em dezem-
bro. Trata-se da 122 alta conse-
cutiva, com o indicador no maior
nivel desdejulho de 2008 (113,7
pontos). O Indice da Situacéo
Atual subiu de 0,6% para 112,6
pontos. J& o Indice de expectati-
vas recuou 0,3%, passando para
114,5 pontos — mesmo assim, o
segundo maior da série histdrica.
A proporcao de empresas que
avaliam o nivel de demanda
atual como forte’cresceu de
19,7% em dezembro de 2009
para 21,5% em janeiro.

Termina IPI reduzido
para linha branca

Ficam mais caros, a partir
de hoje, os chamados produtos
da linha branca, como fogoes,
geladeiras e tanquinhos, apos
o término da isencgéo fiscal do
setor no ultimo fim de semana. O
anuncio foi feito na semana pas-
sada pelo ministro da Fazenda,
Guido Mantega, que lembrou,
ainda, da data da redugado da
aliquota do IPI aos outros seto-
res, como automobilistico e mo-
bilidrio: 31 de margo. O governo
acredita que uma nova renova-
¢do do incentivo fiscal ndo se
faz necessaria, uma vez que as
vendas nos setores beneficiados
seguem com bons numeros.

Cresce o medo sobre
ataques virtuais

Uma pesquisa com execu-
tivos de seguranga na area de
informatica em 14 paises sugere
que ataques na internet repre-
sentam uma ameaga crescente
para os sistemas de comuni-
cacao da sociedade moderna.
Segundo o jornal The New York
Times, responsavel pela pesqui-
sa, mais da metade dos execu-
tivos pesquisados afirmou que
as proprias leis dos seus paises
sdo insuficientes para dissuadir
ataques virtuais. A outra metade
identificou os Estados Unidos
como um dos trés paises mais
vulneraveis a invasdo, seguido
da China e Russia.

Crise atinge finangas
das empresas

Acrise financeira fez com que
as empresas brasileiras atingis-
sem o maior nivel de inadim-
pléncia desde 2001. Em 2009,
o indice cresceu 18,8% frente
2008, segundo a Serasa. No ano
passado, o ranking de repre-
sentatividade da inadimpléncia
das empresas foi liderado pelos
titulos protestados, com 41,5%
de participagao no indicador.
Na sequencia vém os cheques
sem fundos (38,6%) e as divi-
das com bancos (19,9%).

Crise financeira

3,1%
E a percentagem de mulheres brasilei

ras que perderam 0 emprego
Fonte: Agéncia Brasil

Trabalhador bem alimentado
rende mais. Esse é o lema que
o programa Cozinha Brasil, do
Sesi, tem defendido e levado
aos empresarios e trabalha-
dores da industria brasiliense.
“Um empregado que tem o
conhecimento de uma boa
alimentagdo produz mais e
melhor. Em posse dessas in-
formacées, é ele o principal dis-
seminador dos bons habitos, o
que acaba beneficiando toda a
familia”, defende a nutricionista
e supervisora do programa,
Clarissa Pacheco. No DF, o
Cozinha Brasil oferece capa-
citacdo para que a populagédo
e o trabalhador da industria
aprendam como aproveitar 0s
alimentos de forma inteligente
e sem desperdicios, por meio
de cursos com aulas tedricas,
receitas, dicas de nutricdo e
de higiene. Somente em 2009,
cerca de 3 mil pessoas foram
capacitadas no Cozinha Brasil,
sendo 24% industriarios e 76%
oriundos da comunidade. Além
dos cursos oferecidos dentro
das proprias empresas, o0 pro-
grama conta com uma unidade
movel, que percorre as cidades
do DF, e tem meta de aten-
dimento de 120 pessoas por
semana. Para este ano, a meta
do Cozinha Brasil é ultrapassar
os atendimentos realizados
no ano passado, aumentando
a parcela de patrticipagdo do
trabalhador da industria. Os
empresarios interessados em
disseminar conhecimentos do
programa aos seus emprega-
dos podem entrar em contato
pelo telefone: 3383-9612

A economia esta aquecida, as
vendas estao boas. Particular-
mente, ndo vejo a necessidade de
prorrogagao do IPI

Paulo Bernardo,
ministro do Planejamento
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